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Deutschland

i2 Marke Paco Rabanne ist inzwischen
Dauch der jungen Zielgruppe ein Eegriff
Durch das innovative Vermarktungskenzept
von Black XS und Black XS for her konn-
ten die beiden Difte im vergangenen Jahr
groBe Erfoge felem. So waren die Erwar-
tungen hoch, as die akluelle Duftneuheit
.1 Milion* im Marz lanciert wurde. Schen
nach kurzer Zeit Gpertraf ,1 Millon™ seinen
Vorgénger Black XS. Nach nur finf Wochen
waren beareits 85 Prozent dar in den Handel
einverkauften Ware in den Handen glick-
icher Endverbraucher. Ein enormer Erfolg
fur den neuen Hemrenduft In ciesen eher
schwieirgen Zeiten. ,1 Million® erreichte im
Zetraum der lancieung einen Marktan-
teil von Uber 6 Prazent. Vergichen mit den
Neulencierungen im Vorjahr ist ,1 Million*
oislang die erfolgreichste Lancerung! Mit
dem Duft war ganz Deutschland im Goldfie-
ber. So erstrahlten auch die Douglas-Filialen
im goldenen Glanz, als vom 16. bis 29. Marz
2in Schaufenster- und Instore-Dekorations-
wettbewerb stattfand, bei dem die Filiden

hre Krealtivitél unter Beweis stellen konnten. . .

Mit grofier Begeisterung und visl Engage-
ment setzten die Mitarbetter ihre ldeen zur 1

den Mann, de

im Goldrausch
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Milion“-Kampagne um. Bei den zahlreichen
kreativen und ausgefalienen |deen fiel die
Entscheidung der Jury PUIG Deutschiand
GmbH schwer. Die glickichen Gewinner
wurden Mitte April ermittelt.

Mit Kreativitat und Begeisterung setzten
die Douglas-Teams die Duftneuheit

»1 Million* in Szene. Hier die Bilder der
preisgekronten Dekorationen
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